28 martie 2025 f www.chapter4.ro

PR CU SUBSTANTA |

“Manifest pentru o constructie‘solidé a réputatiei

.

| i“\-\\-\m-uls\-u

L e e e | —

o . L 4 M T LR ‘ . L4 . 5 '.‘ ' r ..' :
- vy g1 h. T I AL [ | — f‘ " \‘ ( \\“‘ 7.
AR BRI ="\v“ ' '.’;;{b‘"' d'/‘ ‘,/‘“A‘z- A B ‘“ Q

R .."" A ‘)\'\"o'(; " \.! ;\"4" (AN “._ —
",..0,-'.\'\5\‘ »‘.“\'"'.\'If.q.sll,,.,\ '.l'}(_-,\. Moy 17, ¢ Y‘ .

— G

o
o L) da e 7
b 'l-/~’.|'|t’l'“-(

—m

-




BREAKING NEWS

PR-ul n-a murit!

Dar reputatia e in pericol!




Opinie A et ’ L | www.chapter4.ro

Redactii inchise. Jurnalisti epuizati.
- Comunicate care nu se mai citesc.
Companii care aleg doar influenceri.

Dar fira presa, nu exista reputatie.
Fara earned media, nu exista autoritate.

- Acesta nu e un efort nostalgic.
E o pledoarie pentru viitor.
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CAND PR-UL UITA SA CITEASCA ,ZIARUL”,
NU MAI ARE CE SCRIE IN EL.
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PRESAEACOLO
 PENTRU CITITORIIEI =~

N U pentru comunicate copy-paste
| N U pentru subiecte fara relevanta

- NU pentru pitch-uri fira context

- NU 'pentr‘u adjective Iaud‘at"ive
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 NE-AU CERUT BANI.”
DAR NOI CE-AM OFERIT?

Un subiect bun nu tr'ebuie'
platit. Un non-subiect da.

1 /—-wL #  Uneori bugetul e necesar. Dar

™

= :l’ o v v :
55 nu e suf|C|ent fara valoare.
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90% din Eontinutul de PR
nu indeplineste conditiile
de relevanta editoriala

10% 50-80 92%
din comunicatele de comunicate primite au indicat relevanta
primite devin stiri | - pe saptamana G subiectului ca importanta

*Studiu Rogalski Damaschin (RDPR), dec 24
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- CE FACE UN COMUNICAT INUTILIZABIL PENTRU
PRESA oa > :

Lipsa relevantei pentru public
Continut prea publicitar
Informatii incomplete

Lipsa datelor si resurselor vizuale
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»APRECIEZ UN OM DE PR CARE CUNOASTE PUBLICATIA 51 ARIA
DE EXPERTIZA A JURNALISTULUI, CARE VINE CU PROPUNERI
RELEVANTE SI NU INCEARCA SA CONTROLEZE PARTEA
EDITORIALA.

CE NU AS VREA? PITCH-URI GENERICE S FOLLOW-UP-URI
AGRESIVE.”

- Alina, Alist
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PR NU VINE DE LA PRESIUNE.

. CI DE LA RELATIE
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Tntrea ba jurnalistul ce are nevo“ie. DE CATE ORI AR TREBUI UN PR SA FACA
. .7 v v G * 7 - FOLLOW-UP 4
Si asculta raspunsul sau.

Respecta ritmul si regulile lui. 64%

Spun ca un singur

Nu toti vor zfoII‘ow-up.
: follow-up e suficient

Nu toti vor sa te aiba in inbox.
Si aSta e OK. - ‘ | ® De mair-nulte ori %Os'inguré data Niciodata
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*Studiu Cision State of the Media 2024
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,OMUL DE PR BUN STIE SA LIVREZE
VALOARE. STIE SA DESCHIDA USA FARA
SA TE SIMTI CA LA MARTORII LUI IEHOVA
DUMINICA LA 7.” v

- Vlad, Start-up.ro
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SUNTEM CONSULTANTI, NU CURIERI
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PR = CONSTRUCTIE |

-

.}'

N
R
|

Nu orice brief trebuie executat.

Unele trebuie rescrise.

&
Rolul nostru nu e sd
Llivram ce ni s-a cerut’, |
ci sa oferim ce functioneaza.
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,APRECIEZ UN OM DE PR CARE OFERA INFORMATIE DE CAT
MAI BUNA CALITATE, CARE RASPUNDE LA TELEFON, DAR
REVINE CU REMINDERE MAI RARUT, FARA TOTUSI SA LASE
JURNALISTUL SA UITE. CAM MULTE PRETENTII, STIU.

DAR SI MAI MULT APRECIEZ OMUL DE PR CARE INTELEGE
MISIUNEA MASS-MEDIA.”

- Andreea, Scoala 9
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| RESPECTUL E RECIPROC,
NU OPTIONAL

VAN A'A

VDIN
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" OFERA SI'CERE RESPECT e

Daca vrei sa fii tratat ca profesionist,
comporta-te ca un partener,
nu ca un vanzator.

Si clientii trebuie sa inteleaga:
jurnalismul are reguli.
Chiar si cu buget,

- nu poti dicta mereu titluri.
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,OMUL DE PR S| JURNALISTUL TREBUIE SA FIE OM - OPEN
MIND. SA FIE ATENTI UNUL LA CELALALT, SA-SI INTELEAGA
NEVOILE RECIPROC Sl SA SE AJUTE IN CEEA CE AU DE FACUT.
CRED CA OMUL DE PR SI JURNALISTUL AU NEVOIE SA SE
CUNOASCA DE LA CAPAT, INTR-UN PROCES ADAPTAT
VREMURILOR PE CARE LE TRAI/VI Sy

Antoaneta, Adevarul



' BREAKING NEWS

PR-ul e podul, nu bariera

Si daca vrem ca mesajul brandului sa

ajungd cu adevdrat la public, trebuie

sa construim cu grija, cu respect si cu
sens.
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Extra! Extra! Read all about it! ' ‘
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