


Cum (mai) putem ieși în evidență?



Cum putem să (mai) captăm atenția?



Cum putem să (mai) câștigăm încredere?



Cum putem să (mai) fim memorabili?



Cum putem să (mai) avem loialitate?



















Câteva concluzii



1.Umorul este un accelerator de 
memorabilitate și brand distinctiveness
Umorul activează sistemele de recompensă ale creierului, făcând reclamele mai ușor de 
reținut și brandurile mai distinctive. Într-o lume suprasaturată de conținut, reclamele 
amuzante și emoționale au de 6,1 ori mai mult impact decât cele strict raționale în generarea 
creșterii brandului.

2.Consumatorii vor branduri amuzante, dar 
publicitatea devine din ce în ce mai serioasă
91% dintre oameni preferă branduri care folosesc umorul, dar doar 33% dintre reclame sunt 
amuzante. În ultimii 20 de ani, utilizarea umorului în advertising a scăzut cu 37%, din teama de a 
nu greși. Asta creează o oportunitate uriașă pentru brandurile care îndrăznesc să fie diferite.

3.Relevanța este cheia, iar umorul personal și 
cultural este cel mai eficient mod de a o obține
71% dintre consumatori acordă mai multă atenție reclamelor relevante personal, iar 58% 
celor relevante cultural. Umorul inspirat din experiențe comune crește engagement-ul 
emoțional, generând un sentiment de apartenență și conexiune cu brandul.



4.Umorul crește conversiile și influențează 
deciziile de cumpărare
78% dintre utilizatorii de social media și platforme video sunt mai predispuși să ia în considerare o 
achiziție dacă reclama este amuzantă și relevantă pentru ei. Umorul nu este doar un instrument de 
awareness – el declanșează acțiuni concrete.

5. Umorul trebuie să fie autentic și aliniat cu 
brandul pentru a funcționa
Umorul forțat sau nepotrivit poate dăuna credibilității brandului. Cele mai eficiente campanii sunt 
cele care păstrează un stil de comunicare consistent, integrând umorul natural în povestea și 
valorile brandului.
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